Выписка 

из протокола  № 5  заседания учебно-методической комиссии 

факультета прикладных коммуникаций СПБГУ 

от      16 мая 2012     года
Присутствовали: 
проф.Большаков С.Н., проф.Яковлев И.П.,  доц. Шишкин Д.П., доц. Дорский А.Ю., доц. И.И.Скрипюк, ст.пр. А.С.Савицкая, доц. Черкашина С.А. , студент К.А.Рабинович, секретарь Мельникова М.С.

Слушали:  
1. Об утверждении рабочих программ 2 курса бакалавриата.

2. Об утверждении рабочих программ спецкурсов, спецсеминаров и курсов по выбору на 2012-2013 уч.год.
Выступили: 

профессор Яковлев И.П., доцент Дорский А.Ю., доцент Скрипюк И.И., доцент Черкашина С.А.

Постановили:  

1. Утвердить рабочие программы 2 курса бакалавриата:

«Коммуникативный практикум»;
«Маркетинг»;
«Маркетинговые исследования в рекламе и связях с общественностью»
«Межличностные и деловые коммуникации»;

«Социология массовой коммуникации»;

«Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и СО»;

«Правовое регулирование PR и рекламной деятельности»;

«Теория и практика СО в политической сфере»;
«Копирайтинг»;

«Медиапланирование»;

«Основы интегрированных коммуникаций»;

«Профессиональная этика»;

«Основы брендинга»

2. Утвердить рабочие программы спецкурсов, спецсеминаров и курсов по выбору на 2012-2013 уч.год:

«Территориальный и региональный PR»;

«Функционирование PR-подразделений компаний сектора природопользования»;

«Текст в рекламных и PR-коммуникациях»;

«Межкультурные коммуникации»;
«Копирайтинг в рекламе и PR»;

«Бизнес-этикет в современной PR-практике»;

«Благотворительность в системе PR»;

«Современные технологии бизнес-PR»;

«Имиджмейкинг в бизнес-PR»;

«PR в финансовом секторе»;

«Отношения с внутренней общественностью»;

«Специфика деятельности пресс-службы коммерческой компании»;

«Тексты бизнес-PR в онлайн и офлайн средах»;

«PR-поддержка реализации федеральных, региональных и муниципальных прогамм»;

«Основы PR-технологий в политике»;

«Политический менеджмент»;

«Репутационный консалтинг в деятельности коммерческого предприятия»;
«Коммуникационная стратегия компании»;

«Основы теории систем и системный анализ»;
«Этноконфликтология»;

«Основы теории систем и системный анализ»;

«Кризисные и рисковые коммуникации»;

«Стратегические коммуникации»;

«Кросскультурные коммуникации»;

«Психология общения»;
«Событийный маркетинг»;

«Маркетинговые коммуникации в индустрии моды»;

«Социальная реклама»;

«Актуальные проблемы рекламы»;

«Выражение идентичности бренда в рекламе»;

«Современные рекламные технологии»;

«Мифодизайн в рекламе»;

«Маркетинг территорий»;

«Техника презентации».

Результаты голосования:

за — 8, против —0 , воздержавшихся —0 .

Председатель учебно-методической комиссии                     И.П. Яковлев
Секретарь 






     
           М.С. Мельникова
