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Актуальность исследования. 1.Италия, Германия и Россия являются друг для друга стратегически важными партнерами. В 2011 году Италия и Германия вошли в список основных торговых партнеров России. 2.Территориальная близость Италии и Германии, схожесть их государственного устройства и принадлежность к Европейскому союзу позволяют провести сравнительный анализ имиджа российского бизнеса в этих странах. Результаты анализа мы можем экстраполировать и на другие страны Европы. Научная новизна диссертации. Сравнительный анализ имиджа российского бизнеса в двух европейских странах одновременно проводится впервые. Исследование позволяет определить степень влияния политических событий на экономику и наоборот. За счет актуального территориального охвата, результаты анализа применимы и для других стран Европы. Цель работы: изучение новостных и аналитических материалов о российских организациях в немецкой и итальянской периодической печати, с тем, чтобы сравнить сложившийся имидж российского бизнеса в Германии и Италии. Задачи: 1)Выявить стереотипы, влияющие на имидж российского бизнеса в Германии и Италии. 2)Провести контент-анализ газетных материалов о российских компаниях в конкретных немецких и итальянских СМИ с целью выявить общее отношение к российскому бизнесу. 3)Определить влияние отдельных политических событий (в том числе конфликтов) на транслирование немецкими и итальянскими СМИ информации о России и российских компаниях. Объект исследования - имидж российского бизнеса в Германии и Италии, сформированный из имиджа отдельных компаний с учетом показателей имиджа страны в целом. Предмет исследования - немецкие и итальянские деловые и общественно-политические печатные издания. Эмпирический материал: исследования и опросы на тему «имидж бизнеса», «имидж государства», «этнические и национальные стереоптипы», крупные немецкие и итальянские газеты. Теоретическо-методическая база: труды известных российских и зарубежных авторов (А.Н. Чумикова, М.П. Бочарова, В.С Комаровского, К.С. Гаджиева, Э. Галумова, Д. Замятина, А. Панкрухина, Скотт Катлип, Ален Сентер, Глен Бруми др). Структура исследования. Работа разделена на введение, 2 главы и заключение. Основные положения. 1.В Италии, по сравнению с Германией, уровень интереса  российскими компаниями значительно ниже. На наш взгляд, это не может быть связано с пассивностью прессы. Причина слабой реакции может скрываться во внутренней цензуре редакции или в несущественности выбранных нами компаний. Не исключено наличие двух факторов одновременно. 2.Контент-анализ подтвердил тенденцию резкого увеличения материалов о российских компаниях, если новость имеет масштабное (больше международное, чем национальное) значение. 3.Формирование имиджа бизнеса происходит в плоскости политического дискурса. И даже когда событие представляет собой исключительно дело двух компаний, медиа непроизвольно (или специально) вписывают их в контекст государственных отношений. 
